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Chiffre d’affaires du marché du jouet en 
France entre 2010 et 2020 

C'est la première fois (en 2021) 
que le marché français dépasse 
la barre des 3,7 milliards 
d'euros de chiffre d'affaires. Il 
passe ainsi devant le Royaume-
Uni pour devenir le second 
marché du jeu et du jouet en 
Europe, derrière l'Allemagne", 
NPD Group 

En volume, les ventes ont progressé en 2021 
de 5,1%. Et, malgré les craintes 
inflationnistes, les prix moyens ont chuté de 
2,2 % l'an dernier.  

L'année 2021 signe le retour des clients en 
magasins.  
Si aujourd'hui, les trois grands circuits 
(spécialistes, GSA* et internet + autres) se 
partagent à parts pratiquement égales le 
marché, les jouettistes enregistrent la forte 
croissance (+9%). 
*GSA : grandes surfaces alimentaires 

Les jouets tricolores s’arrogent 
désormais 14 % du chiffres d’affaires du 
secteur (+ 2,4 % en 2021) 
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       Le jouet ; un produit comme les autres ? 
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L’achat de jeux/jouets sont destinés dans 67 % des cas à faire un 
cadeau. Dans 29 % des cas, il n’y a pas de motif particulier. 
 
Les acheteurs, notamment les plus âgés, privilégient les produits 
de marque. Parmi les plus de 60 ans, huit acheteurs sur dix 
choisissent un produit de marque, tandis qu’un sur dix opte pour 
un produit de marque de distributeurs et un sur quinze pour un 
premier prix 
 
43 % des français réalisent entre 3 à 6 achats de jeux/jouets 
chaque année. 37 % en achètent une à deux fois par an 


